APSTIPRINĀTS

ar VSIA „Latvijas Radio” Iepirkumu komisijas
2015.gada 24.marta sēdes
protokolu Nr.1
Iepirkumu procedūras Publisko iepirkumu likuma 82.panta kārtībā

„VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementu izstrāde”
NOLIKUMS

Iepirkuma identifikācijas numurs: Radio 2015-IP/6
Rīga, 2015
Vispārīgā informācija
	Pasūtītāja nosaukums:
	VSIA Latvijas Radio (turpmāk – Radio vai Pasūtītājs)

	Reģistrācijas numurs:
	40003080614

	Juridiskā adrese:
	Doma laukums 8, Rīga, LV 1505

	Kontaktinformācija:
	67206607

	Fakss:
	67206609

	Iepirkuma identifikācijas Nr.
	Radio 2015-IP/6


	Pasūtītāja kontaktpersonas:

	Kontaktpersona:
	Mārketinga un pārdošanas daļas direktors Andris Morkāns

	Tālruņa numurs:
	67206767, 29228117

	E-pasta adrese:
	Andris.morkans@radio.org.lv


	Kontaktpersona:
	Iepirkumu komisijas locekle Sabīne Maurīte

	Tālruņa numurs:
	67206607

	E-pasta adrese:
	Sabine.maurite@radio.org.lv


1. Iepirkuma mērķis

Iepirkuma mērķis ir noteikt saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu vizuālās identitātes elementu izstrādes pakalpojumiem.
2. Iepirkuma priekšmets un līgums

2.1. Balstoties uz Radio zīmola un kanālu vizuālo konceptu (pielikums Nr.2) iepirkumā paredzēts izstrādāt vizuālās identitātes elementus VSIA “Latvijas Radio” kopējām vajadzībām, kā arī katram kanālam (LR1, LR2, LR3, LR4, LR5 un LR6) atsevišķi (CPV kods: 79822500-7 Grafiskās projektēšanas pakalpojumi), saskaņā ar Nolikumam pievienoto Tehnisko specifikāciju (pielikums Nr.1).
2.2. Pasūtītājs var atteikties slēgt iepirkuma līgumu vai samazināt pasūtījuma apjomu, ja paredzamā līgumcena pārsniedz Pasūtītāja finanšu iespējas.
2.3. Plānotā iepirkuma līgumcena ir līdz 7500.00 EUR, neieskaitot PVN.
2.4. Iepirkuma līguma izpildes vieta: Doma laukumā 8, Rīgā.
2.5. Radio vizuālā identitātes elementu izstrāde saskaņā ar Tehniskās specifikācijas prasībām jānodod Pasūtītājam 30 (trīsdesmit) dienu laikā pēc līguma abpusējas parakstīšanas.
2.6. Pretendents drīkst nodot izstrādātos elementus arī pa daļām, ievērojot 2.5.punktā norādīto termiņu. Ja pretendents paredz nodot darbus pa daļām, tas jānorāda pretendenta piedāvājumā.
2.7. Apmaksas kārtība: 10 (desmit) darba dienu laikā pēc pieņemšanas – nodošanas akta abpusējas parakstīšanas par pilnībā izstrādātiem nodevumiem, kas aprakstīti Tehniskajā specifikācijā. Gadījumā, ja pretendents nodod darbus pa daļām (2.6.punkts), tad par katru nodevumu tiek sastādīts pieņemšanas – nodošanas akts un samaksa tiek veikta 10 (desmit) darba dienu laikā.
3. Piedāvājuma iesniegšana 
3.1. Piedāvājumu var iesniegt personīgi (VSIA „Latvijas Radio” Iepirkumu komisijai, Doma laukumā 8, Rīgā, tālrunis: 67206607, 67206767) vai nosūtīt pa pastu līdz 2015.gada 7.aprīļa plkst. 11:00. Pasta adrese: Doma laukums 8, Rīga, LV 1505.
3.2. Piedāvājumi, kas nav iesniegti iepirkuma nolikumā noteiktajā kārtībā, nav noformēti tā, lai piedāvājumā iekļautā informācija nebūtu pieejama līdz 3.1.punktā minētajam termiņam vai kas saņemti pēc norādītā iesniegšanas termiņa, netiek izskatīti un tiek atdoti atpakaļ iesniedzējam.

3.3. Pēc piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām Pretendents nevar grozīt savu piedāvājumu.

3.4. Piedāvājumi, kas iesniegti līdz Piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām, netiek atdoti atpakaļ, izņemot gadījumus, ja Pretendents atsauc vai groza Piedāvājumu līdz Piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām.
3.5. Pretendents drīkst iesniegt piedāvājumu par visu iepirkuma priekšmeta apjomu. Iepirkuma priekšmets netiek dalīts daļās.
4. Piedāvājuma noformēšana

4.1. Piedāvājumi jāiesniedz slēgtā aploksnē, uz tās jābūt norādītai šādai informācijai: - Pretendenta nosaukums, reģistrācijas numurs, adrese un kontaktinformācija, kā arī norādei: “Piedāvājums iepirkumam „VSIA Latvijas Radio vizuālās identitātes elementu izstrāde” (ID Nr. Radio 2015-IP/6). Neatvērt līdz 2015.gada 7.aprīļa plkst. 11:00””.
4.2. Piedāvājuma dokumentiem jābūt cauršūtiem (caurauklotiem) tā, lai dokumentu lapas nebūtu iespējams atdalīt. Pretendentu piedāvājuma lapām jābūt numurētām. 

4.3. Piedāvājumā iekļautajiem dokumentiem jābūt skaidri salasāmiem, bez labojumiem. Ja labojumi ir izdarīti, tiem jābūt ar pilnvarotās personas parakstu apstiprinātiem.

4.4. Piedāvājumu sagatavo latviešu valodā. Piedāvājumam pievienotos dokumentus var iesniegt arī citā valodā, ja ir pievienots Pretendenta apliecināts tulkojums latviešu valodā. Pretendenta apliecinājums nozīmē, ka ir: uzraksts “TULKOJUMS PAREIZS”, piedāvājumu parakstītāja pilnvarotās amatpersonas pilns amata nosaukums, paraksts un paraksta atšifrējums, vietas nosaukums un datums. 

4.5. Piedāvājums jāparaksta Pretendenta pārstāvim ar pārstāvības tiesībām vai tā pilnvarotai personai. Ja Pretendents ir personu apvienība jebkurā to kombinācijā, piedāvājumu jāparaksta katras personas, kas iekļauta personas apvienībā, pārstāvim ar pārstāvības tiesībām vai tā pilnvarotai personai.

4.6. Ja piedāvājumu iesniedz personu apvienība jebkurā to kombinācijā, piedāvājumā norāda personu, kura iepirkuma procedūrā pārstāv attiecīgo personu apvienību un ir pilnvarota parakstīt ar iepirkuma procedūru saistītos dokumentus.

4.7. Visiem atlases dokumentiem pievienotās kopijas Pretendentam jāapliecina, uz kopijas rakstveidā norādot, ka dokumenta kopija atbilst oriģinālam, parakstoties un norādot apliecināšanas datumu un vietu. 

4.8. Piedāvājums jāiesniedz vienā oriģināleksemplārā.

4.9. Pretendentam nav tiesību iesniegt piedāvājuma variantus.

4.10. Piedāvājumam pievienojamie dokumenti:

4.10.1. pieteikums (pielikuma Nr.3 veidlapa);

4.10.2. atlases dokumenti (saskaņā ar Nolikuma 6.punktu un pielikuma Nr.5 veidlapu);
4.10.3. finanšu piedāvājums (pielikuma Nr.4 veidlapa);

4.10.4. tehniskais piedāvājums (saskaņā ar Tehniskajā specifikācijā norādīto).

5. Pretendentu atlases prasības
5.1. Pretendents ir juridiska vai fiziska persona vai šādu personu apvienība, kura atbilst Nolikumā izvirzītajām prasībām un uz kuru neattiecas Publisko iepirkumu likuma 8.2 panta piektās daļas 1. un 2.punktā noteiktie ierobežojumi Pretendenta dalībai iepirkumā.
5.2. Pretendents ir reģistrēts komercreģistrā vai līdzvērtīgā reģistrā ārvalstīs (ja attiecināms).

5.3. Prasības Pretendenta profesionālās darbības veikšanai un iepirkuma priekšmeta izpildei:

5.3.1. Pretendentam iepriekšējo 3 (trīs) gadu (2012., 2013., 2014.gads, tajā skaitā 2015.gads līdz piedāvājuma iesniegšanas dienai) laikā ir iegūta pieredze ar iepirkuma priekšmetu saistītu līdzīgu pakalpojumu sniegšanā. Ar līdzīgiem pakalpojumiem šajā iepirkumā tiek saprasta pieredze vizuālās identitātes elementu mākslinieciskā risinājuma izveidē (zīmola izveide, pamatelementa vēstījuma sagatavošana, stila grāmatas izveide);
5.3.2. Pretendents var nodrošināt tādu speciālistu piesaistīšanu pakalpojuma sniegšanā, kuriem ir pieredze iepirkuma priekšmetam satura ziņā līdzvērtīgu pakalpojumu sniegšanā;
5.3.3. Pretendenta piedāvātie speciālisti (6.3.punkts) ir piedalījušies vismaz 1 (viena) rakstura un apjoma ziņā līdzvērtīgu pakalpojumu sniegšanā kā iepirkuma priekšmetam.
6. Pretendentam jāiesniedz šādi kvalifikāciju apliecinoši dokumenti

6.1. Vismaz 1 (viena) pozitīva atsauksme no Pretendenta pasūtītājiem, kas apliecina Pretendenta pieredzi ar iepirkuma priekšmetu saistītu līdzvērtīgu pakalpojumu sniegšanā. 

6.2. Pretendenta aizpildīta veidlapa (pielikums Nr.5) par ar iepirkuma priekšmetu saistītu līdzīgu pakalpojumu sniegšanu Pretendenta pasūtītājiem iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2012., 2013., 2014.gads, tajā skaitā 2015.gads līdz piedāvājuma iesniegšanas dienai), apliecinot atbilstību Nolikuma 5.3.1.punktam.

6.3. Papildus iesniedzamie dokumenti attiecībā uz Pretendenta personāla profesionālo kvalifikāciju:

6.3.1. Projekta vadītāja pieredzes apraksts, kas apliecina pieredzi vismaz 1 (viena) iepirkuma priekšmetam līdzvērtīga (rakstura un apjoma ziņā līdzīgu pakalpojumu sniegšanā) projekta vadīšanā un īstenošanā, iekļaujot rakstisku apņemšanos pretendenta uzvaras gadījumā piedalīties iepirkuma līguma izpildē;

6.3.2. Mākslinieka pieredzes apraksts, kas apliecina pieredzi vismaz viena iepirkuma priekšmetam līdzvērtīga (rakstura un apjoma ziņā līdzīgu pakalpojumu sniegšanā) projekta vadīšanā un īstenošanā, iekļaujot rakstisku apņemšanos pretendenta uzvaras gadījumā piedalīties iepirkuma līguma izpildē.
6.4. Pretendenta pārstāvja (vienas juridiskās personas vai juridisko personu apvienības) pilnvara vai juridisko personu apvienības sabiedrības vai sadarbības līguma kopija ar norādītu Pretendenta pārstāvja vārdu, uzvārdu, ieņemamo amatu un uzņēmuma nosaukumu, ja Pretendentu iesniegtajā piedāvājumā pārstāv pilnvarotā persona. 

6.5. Personu apvienības katras pilnvarotās personas parakstīts apliecinājums par kopīgu dalību iepirkumā, ja piedāvājumu iesniedz personu apvienība.

6.6. Personu apvienības gadījumā papildus jāiesniedz katras personas, kas ir iekļauta personu apvienībā, rakstiskus pieteikumus saskaņā ar Nolikuma 3.pielikuma veidlapu.
7. Finanšu piedāvājums

7.1. Piedāvājumam jābūt izteiktam eiro, finanšu piedāvājums iesniedzams saskaņā ar Nolikuma 4.pielikumā norādīto formu. Ja pretendents paredz darbus nodot pa daļām (Nolikuma 2.6.punkts), tad attiecīgi arī finanšu piedāvājumā tiek detalizēti norādītas attiecīgās veicamo darbu izmaksas.
7.2. Piedāvājuma cenā jābūt iekļautām visām ar pakalpojuma pakalpojumu izpildi saistītām izmaksām, nodokļiem un nodevām, izņemot PVN, kā arī visas citas iespējamās izmaksas, kas saistītas ar pakalpojumu izpildi.
7.3. Papildus (atsevišķi no kopējām pakalpojuma izpildes izmaksām) jānorāda izmaksas par papildu konsultācijām (paredzot stundas samaksu) pēc pakalpojuma izpildes par izstrādāto zīmola elementu izmaiņām, iedzīvināšanu utt.
7.4. Papildus (atsevišķi no kopējām pakalpojuma izpildes izmaksām) jānorāda izmaksas par kādu Stila grāmatas tiešsaistes versija būs pieejama Pasūtītājam laikā pēc gada pēc darbu izstrādes  un nodošanas Pasūtītājiem (pēc 12 mēnešiem pēc darbu nodošanas).

8. Tehniskais piedāvājums

8.1. Tehnisko piedāvājumu sagatavo saskaņā ar Tehniskajā specifikācijā noteiktajām prasībām.
8.2. Pretendentam iesniedzot piedāvājumu jāiesniedz darba skices šādiem mākslinieciski grafiskiem risinājumiem:
8.2.1. logotipu versiju skices:

8.2.1.1. Radio kanālu logotipa risinājums kvadrāta formātā (piem., mobilajām lietotnēm) – vismaz 1 kanāla skice;
8.2.1.2. Radio 90. gadadienas logotipa skice;
8.2.1.3. Radio struktūrvienību (Ziņu dienests, Radioteātris) logotipa risinājumi – vismaz 1 struktūrvienības skice;
8.2.1.4. Radio kanālu logotipa risinājumi kopā ar kanālu devīzēm/saukļiem (piem.,  LR1 Vienmēr pirmais; LR2 Dziesmas dzimtajā valodā, LR3 Mode mainās, klasika paliek) – vismaz 1 kanāla skice.

8.2.2. prezentācijas materiālu vizuālo risinājumu skices:

8.2.2.1. lietišķā lietojuma materiāliem (piem., lietussargi, iepirkumu maisiņi, darba apģērbi utml.) – vismaz 3 skices;

8.2.2.2. Datora prezentācijas materiāliem (PPT vai tamlīdzīgu programmu)  viena attēla skice;

8.2.2.3. Radio prezentācijas bukleta maketa skice – vismaz divu lappušu skice.

8.2.3. vizuālie risinājumi multimediālām vidēm:

8.2.3.1. sociālo tīklu ikonas – vismaz 2 skices;

8.2.3.2. radiokanāla, raidījuma nosaukuma, žurnālista vai raidījuma viesa foto kopējs vizuāls risinājums – skice vismaz 1 kanālam.
8.3. Izstrādātajiem darbiem jābūt Pretendenta jaunrades darbiem. Izstrādātie darbi nedrīkst pārkāpt trešo personu autortiesību objektus.
9. Piedāvājumu vērtēšana un lēmuma pieņemšana

9.1. Ja Pretendentu iesniegtie piedāvājumi neatbildīs piedāvājumu noformējuma prasībām, iepirkuma komisija lems par piedāvājuma tālāku izskatīšanu. Piedāvājumi, kuru noformējums nenodrošinās dokumentu juridisko spēku vai saturēs citas būtiskas neatbilstības, no tālākas piedāvājumu vērtēšanas tiks izslēgti.

9.2. Iepirkuma komisija pārbaudīs Pretendentu iesniegtos atlases dokumentus un to atbilstību atlases prasībām. Pretendenti, kas nav iesnieguši atlases dokumentus vai to saturs neatbildīs atlases prasībām, no tālākas vērtēšanas tiks izslēgti. 
9.3. Komisija piedāvājuma atbilstības pārbaudē un piedāvājuma vērtēšanā ir tiesīga pieaicināt ekspertus.
9.4. Iepirkuma komisija un pieaicinātais eksperts (ja komisija tādu pieaicinās) vērtēs tehniskā piedāvājuma atbilstību tehniskās specifikācijas prasībām. Piedāvājumi, kuri neatbildīs tehniskās specifikācijas prasībām, no turpmākās vērtēšanas tiks izslēgti.
9.5. Iepirkuma komisija vērtēs finanšu piedāvājuma atbilstību finanšu piedāvājuma sagatavošanas prasībām un Pasūtītāja budžeta iespējām. 
9.6. Iepirkumu komisija no prasībām atbilstošajiem piedāvājumiem izvēlas saimnieciski izdevīgāko piedāvājumu. Par saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu atzīst piedāvājumu, kuram piešķirtā punktu summa ir vislielākā.
9.7. Katrs Komisijas loceklis un pieaicinātais eksperts (ja komisija tādu pieaicinās) piedāvājumu vērtē pēc Nolikumā norādītajiem vērtēšanas kritērijiem, izmantojot Komisijas apstiprināto piedāvājumu vērtēšanas metodoloģiju (pielikums Nr.6). Piedāvājumam ar augstāku vērtējumu tiek piešķirts lielāks punktu skaits, piedāvājumam ar zemāku vērtējumu – mazāks punktu skaits.
9.8. Piedāvājumu vērtēšanas kritēriji:

9.8.1. Katrs komisijas loceklis un pieaicinātais eksperts (ja komisija tādu pieaicinās) piedāvājumu vērtē pēc vērtēšanas kritērijiem (sk. zemāk tabulā), izmantojot Komisijas apstiprināto piedāvājumu vērtēšanas metodoloģiju (saskaņā ar šī Nolikuma pielikumu Nr.6), izņemot Pakalpojuma kopējo cenu un papildus izmaksas, kas saistītas ar papildus konsultāciju sniegšanu un Stila grāmatas tiešsaistes versijas pieejamības izmaksām;

9.8.2. Piedāvājumi tiks izvērtēti zemāk norādītajās kategorijās. Katras kategorijas nozīmīgums (maksimāli iegūstamais punktu skaits) minēts Pielikumā Nr.6.

	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Punktu skaits

	1
	Radio un tās struktūrvienību kā vienota zīmola atpazīstamības veicināšana.
	40

	2
	Vizuālo materiālu un uzrunas toņa atbilstība moderna sabiedriska medija misijai.
	20

	3
	Piedāvātā radošā risinājuma ilgtspējība.
	30

	4
	Pretendenta un piedāvātās projekta komandas iepriekšējā pieredze (portfolio), kā arī potenciāls šāda apjoma un sarežģītības darbu izstrādi veikt profesionāli, kvalitatīvi un atbilstoši nozares labākajiem piemēriem.
	20

	5
	Piedāvātā pakalpojuma kopējā cena.
	30

	6
	Papildus konsultāciju pēc Pakalpojuma nodošanas izmaksas.
	5

	7
	Stila grāmatas tiešsaistes versijas pieejamības izmaksas (pēc 12 mēnešiem pēc nodevuma).
	5

	
	Punktu skaits kopā:
	150


9.9. Lai noteiktu saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu, kopējā vērtēšanas tabulā pēc iesniegtajiem Komisijas locekļu individuālajiem vērtējumiem nosaka kopējo (vidējo) vērtējumu, kā arī atsevišķi izvērtē cenas piedāvājuma kritērijā, katra pretendenta iegūto punktu skaitu. Par saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu tiek atzīts piedāvājums, kurš ieguvis visaugstāko galīgo vērtējumu.

9.10. Ja, nosakot uzvarētāju, divu vai vairāku pretendentu piedāvājumi ir ieguvuši vienādu punktu skaitu, par uzvarētāju tiek noteikts pretendents, kurš ieguvis lielāku vidējo punktu skaitu vērtēšanas kritērijā ar lielāko iespējamo punktu skaitu („Radio un tās struktūrvienību kā vienota zīmola atpazīstamības veicināšana”). Ja arī šajā kritērijā Pretendenti ar vienādiem rezultātiem ieguvuši vienādu punktu skaitu, tad par uzvarētāju tiek noteikts pretendents, kurš ieguvis lielāku vidējo punktu skaitu vērtēšanas kritērijā ar nākamo lielāko iespējamo punktu skaitu („Piedāvātā radošā risinājuma ilgtspējība”). Ja arī šajā kritērijā Pretendenti ar vienādiem rezultātiem, ieguvuši vienādu punktu skaitu, tad par uzvarētāju tiek noteikts pretendents, kurš ieguvis lielāku punktu skaitu vērtēšanas kritērijā „Piedāvātā pakalpojuma kopējā cena”.

9.11. Pretendenta atbilstību Publisko iepirkumu likuma 8.2 panta piektās daļas 1. un 2.punkta minētajiem kritērijiem, pasūtītājs pārbaudīs tikai attiecībā uz Pretendentu, kuram saskaņā ar nolikumā noteikto piedāvājuma izvēles kritēriju, ir piešķiramas līguma slēgšanas tiesības.
9.12. Iepirkumu komisija 3 (trīs) darbdienu laikā pēc lēmuma pieņemšanas informē visus Pretendentus par iepirkumā izraudzīto Pretendentu, ar kuru tiks slēgts iepirkuma līgums.

10. Nolikuma pielikumi

1.pielikums – Tehniskā specifikācija – darba uzdevums;

2.pielikums – VSIA „Latvijas Radio” zīmola un kanālu vizuālais koncepts;

3.pielikums – Pieteikums par piedalīšanos iepirkumā (veidlapa);
4.pielikums – Finanšu piedāvājums (veidlapa);

5.pielikums – Informācija par pretendentu pieredzi (veidlapa);
6.pielikums – Vērtēšanas kritēriji un metodoloģija.

1.pielikums

VSIA „Latvijas Radio” iepirkuma nolikumam

(iepirkuma ID Nr. Radio 2015-IP/6)
TEHNISKĀ SPECIFIKĀCIJA – DARBA UZDEVUMS

iepirkuma procedūrai

„VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementu izstrāde”

1. Iepirkuma mērķis

Iepirkuma mērķis ir izstrādāt VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementus, reprezentācijas un komunikācijas materiālus. Izstrādātajiem elementiem un materiāliem ir jāatbilst izstrādātajam Radio zīmola un kanālu vizuālajam konceptam (Pielikums Nr.2), kā arī jābūt izmantojamiem citu reklāmas un vizuālās komunikācijas materiālu izstrādei.

2. Tehniskais (radošais) uzdevums

Izpildītājam jāizstrādā šādi vizuālās identitātes elementi:

2.1. LR kopējā un LR kanālu logotipu kompaktās, paplašinātās, kā arī dinamiskās (kinētiskās) versijas (logotips kvadrāta formātā, logotipi ar saukļiem un/vai devīzēm);

2.2. LR6 NABA vizuālās identitātes iestrāde kopējā LR koncepcijā, saglabājot RadioNABA esošās identitātes elementus (esošo Radio NABA vizuālo identitāti var aplūkot: www.naba.lv);

2.3. LR 90. gadadienas logotips;

2.4. LR struktūrvienību  - Ziņu dienests un Radioteātris - logotipu izstrāde;

2.5. LR bukleta maketa versija/-s vizuālā risinājuma koncepts;
2.6. LR prezentācijas materiālu vizuālās identitātes risinājuma koncepts (piemēram, lietussargi, iepirkuma maisiņi, darba apģērbi utml.);

2.7. Kanālu un raidījumu ikonas un to elementu (tostarp raidījumu vadītāju foto) vizuālā (t.sk. kinētiskā) risinājuma koncepts:

2.7.1. lietojumam sociālajos tīklos un LR/lsm.lv interneta mājas lapās; 

2.7.2. lietojumam multimediālās platformās (TV un citos projektos, piemēram, ja Radio raidījums pārtop par TV raidījumu, ja raidījuma nosaukums tiek integrēts kādā projektā; raidījumu piemēri – „Krustpunktā”, „Muzikālā Banka”, „Dod Pieci!”);

2.8. Fona attēli sociālajiem tīkliem: katram kanālam – LR1, LR2, LR3, LR4, LR5, LR6 – fona attēls lietojumam Twitter, Facebook, Draugiem.lv, LR5 – arī Instagram;

2.9. Prezentācijas materiālu sagataves: vizuālais risinājums prezentācijas slaida lapai, Microsoft PowerPoint un Google slides versijās;

2.10. Lapas www.latvijasradio.lsm.lv/lv/par-mums/logo/ vizuālais risinājums;

2.11. Lietvedības un komunikācijas materiālu sagataves:

2.11.1. Darba dokumentu vizuālais noformējums – veidlapa (kopējā Radio un katram kanālam atsevišķi), A4 sagatave, dizainu iesniegt elektroniski PNG (bez fona), JPG formātos;
2.11.2. vizītkartes (personu, kanālu un uzņēmuma): krāsu salikums ar sagatavotu maketu atbilstoši poligrāfijas prasībām;
2.11.3. aploksnes (3 izmēros – A4, A5, A65);

2.11.4. zīmogs;

2.11.5. e-pasta paraksts un formāts;

2.11.6. dokumentu mape (A4 izmērs).
2.12.  preses ziņojuma sagatave;

2.13.  jaunumu vēstules (Newsletter) maketa sagatave (tiešsaistes (online) versija), t.sk LR5 vajadzībām (izsūtīšanai ar e-pasta sistēmu MailChimp vai līdzīgu); 

2.14. uzņēmuma darbinieku apliecības (caurlaides) sagatave;
2.15. vizuālās identitātes lietošanas noteikumu vadlīnijas (stila grāmata) online versijā LR mājaslapā.

3. Nodevumi

3.1. Visi nodevumi jāiesniedz A4 formāta drukātā formā;
3.2. Papildus drukātajai formai visi nodevumi iesniedzami elektroniski ar pilnībā izstrādātām grafikas formām un lietišķās grafikas iespiedprodukcijas sagatavēm vektoru formātā CD, DVD vai zibatmiņā, kurā faili saglabāti Microsoft Office un PDF formātā. Elektroniskā formātā grafiskie darbi jāiesniedz visos šajos formātos: .jpg, .png, .pdf. Iesniedzamais elektronisko datu nesēju skaits – 1;
3.3. Pretendentam 12 (divpadsmit) mēnešu laikā pēc Pakalpojuma izpildes (nodevuma) jānodrošina konsultācijas par izstrādāto zīmola elementu izmaiņām, iedzīvināšanu utt. (Izmaksas atsevišķi jānorāda Finanšu piedāvājumā).
3.4. Izstrādātajai vizuālo elementu identitātes stila grāmatai jābūt pieejamai tiešsaistes versijā uz Pasūtītājam izdotās paroles pamata 12 (divpadsmit) mēnešus pēc Pakalpojuma nodošanas. Izpildītājām (Finanšu piedāvājumā) jāiesniedz izmaksas, par kādām Stila grāmatas tiešsaistes versija būs pieejama Pasūtītājam arī pēc darbu nodošanas 12 mēnešu perioda.
4. Nodevuma termiņi

4.1. Radio vizuālā identitātes elementu izstrāde saskaņā ar Tehniskās specifikācijas prasībām jānodod Pasūtītājam 30 (trīsdesmit) dienu laikā pēc līguma abpusējas parakstīšanas vai saskaņā ar Nolikuma 2.5.-2.6.punktā noteikto.
4.2. Projekta vadītāja pieejamība: Izpildītājam ir jānodrošina projekta vadītāja un mākslinieka pieejamība 12 (divpadsmit) mēnešus pēc pakalpojuma nodošanas, gadījumā, ja rastos precizējoši jautājumi par darbu lietojumu vai rastos nepieciešamība veikt korekcijas šī pielikuma 2.punktā minētajos materiālos.
2.pielikums

VSIA „Latvijas Radio” iepirkuma nolikumam

(iepirkuma ID Nr. Radio 2015-IP/6)
VSIA „Latvijas Radio” zīmola un kanālu  vizuālais koncepts
iepirkuma procedūrai
„VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementu izstrāde”
Lai saņemtu „VSIA „Latvijas Radio” zīmola un kanālu  vizuālo konceptu”, pretendents  nosūta pieprasījumu uz Pasūtītāja kontaktpersonas e-pastu: Andris.morkāns@radio.org.lv vai zvanot pa tālr. 67206767. Pēc pieprasījuma saņemšanas informācija tiks nosūtīta uz interesenta norādīto e-pasta adresi vienas darbdienas laikā, ņemot vērā Pasūtītāja darba laiku: 9:00-17:00. Ja pieprasījums tiks saņemts ārpus Pasūtītāja norādītā darba laika, tad informācija tiks nosūtīta nākošās darba dienas laikā.

3.pielikums

VSIA „Latvijas Radio” iepirkuma nolikumam

(iepirkuma ID Nr. Radio 2015-IP/6)
PIETEIKUMS
iepirkuma procedūrai
„VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementu izstrāde”
	Pretendents:
	

	Adrese:
	

	Reģ. Nr.:
	

	Banka, bankas kods:
	

	Bankas konta Nr.:
	

	Kontaktpersona:
	

	Tālruņa Nr.:
	

	Faksa Nr.:
	

	e-pasts:
	


ar šī pieteikuma iesniegšanu:

1. piesakos piedalīties VSIA „Latvijas Radio” iepirkuma procedūrā „VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementu izstrāde” (identifikācijas Nr. radio 2015-IP/6).
2. piekrītu iepirkuma Nolikuma noteikumiem, apliecinu gatavību sniegt pakalpojumus saskaņā ar Nolikuma un tā pielikumu nosacījumiem, kā arī apstiprinu, ka pievienotie dokumenti veido šo piedāvājumu. 

3. Apliecinu, ka neesam snieguši nepatiesu informāciju savas kvalifikācijas novērtēšanai.
	
	
	
	
	

	vieta
	datums
	amats
	paraksts
	amatpersonas vārds, uzvārds


4.pielikums

VSIA „Latvijas Radio” iepirkuma nolikumam

(iepirkuma ID Nr. Radio 2015-IP/6)
FINANŠU PIEDĀVĀJUMS

iepirkuma procedūrai
„VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementu izstrāde”
	Nosaukums
	CENA*

(EUR bez PVN)

	VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementu izstrāde:
	

	1.
	

	2.
	

	3.
	

	….
	

	
	

	PVN 21%
	

	KOPĀ (cena EUR ar PVN)
	


*cenā jāiekļauj visas izmaksas, kas saistītas ar Pakalpojuma realizēšanu, tai skaitā izmaksas attiecībā uz radītā darba brīvu izmantošu pēc līguma darbības termiņa beigām.

	Papildus izmaksas pēc Pakalpojuma nodošanas
	CENA*

(EUR bez PVN)

	1. Konsultācijas par izstrādāto zīmola elementu izmaiņām, iedzīvināšanu utt. (paredzot stundas izmaksas)
	

	2. Stila grāmatas tiešsaistes versijas pieejamības izmaksas Pasūtītājam (pēc 12 mēnešiem pēc darbu nodošanas)
	


	
	
	
	
	

	vieta
	datums
	amats
	paraksts
	amatpersonas vārds, uzvārds


5.pielikums

VSIA „Latvijas Radio” iepirkuma nolikumam

(iepirkuma ID Nr. Radio 2015-IP/6)
Informācija par pretendenta pieredzi iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā
(2012., 2013., 2014.gads, tajā skaitā 2015.gads līdz piedāvājuma iesniegšanas dienai) 

	Nr.
	Pretendenta iepriekšējo gadu laikā ar iepirkuma priekšmetu līdzīgi sniegtie pakalpojumi (zīmola izveide, pamatelementa vēstījuma sagatavošana, stila grāmatas izveide u.c.)
	Pasūtītājs
	Pakalpojuma realizēšanas gads

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	…
	
	
	


	
	
	
	
	

	vieta
	datums
	amats
	paraksts
	amatpersonas vārds, uzvārds


6.pielikums

VSIA „Latvijas Radio” iepirkuma nolikumam

(iepirkuma ID Nr. Radio 2015-IP/6)
Vērtēšanas kritēriju metodoloģija
iepirkuma procedūrai
„VSIA „Latvijas Radio” vizuālās identitātes elementu izstrāde”
1. Katrs komisijas loceklis katru Pretendenta piedāvājumu vērtē pēc zemāk norādītajiem vērtēšanas kritērijiem (sk. zemāk tabulā), izmantojot komisijas apstiprināto piedāvājumu vērtēšanas metodoloģiju, izņemot Piedāvātā pakalpojuma kopējo cenu un papildus izmaksas, kas saistītas ar papildus konsultāciju sniegšanu un Stila grāmatas tiešsaistes versijas pieejamības izmaksām.

2. Piedāvājumam ar augstāku vērtējumu tiek piešķirts lielāks punktu skaits, piedāvājumam ar zemāku vērtējumu – mazāks punktu skaits.

	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Punktu skaits

	1
	Radio un tās struktūrvienību kā vienota zīmola atpazīstamības veicināšana.
	20

	2
	Vizuālo materiālu un uzrunas toņa atbilstība moderna, bet pieredzējuša sabiedriska medija misijai.
	40

	3
	Piedāvātā radošā risinājuma ilgtspējība.
	30

	4
	Pretendenta un piedāvātās projekta komandas iepriekšējā pieredze (portfolio), kā arī potenciāls šāda apjoma un sarežģītības darbu izstrādi veikt profesionāli, kvalitatīvi un atbilstoši nozares labākajiem piemēriem.
	20

	5
	Piedāvātā pakalpojuma kopējā cena.
	30

	6
	Papildus konsultāciju pēc Pakalpojuma nodošanas izmaksas.
	5

	7
	Stila grāmatas tiešsaistes versijas pieejamības izmaksas (pēc 12 mēnešiem pēc nodevuma).
	5

	Punktu skaits kopā:
	150


3. Katrs Pasūtītāja Iepirkuma komisijas loceklis un pieaicinātais eksperts (ja komisija tādu pieaicinās), dos vērtējumu par katru no augstāk tabulā minētajiem kritērijiem skalā no 1 līdz 5. Ar 1 tiks novērtēts pēc attiecīgā kritērija neatbilstošs un nekvalitatīvs piedāvājums, savukārt ar 5 tiks novērtēts piedāvājums, kas būs atbilstošs un efektīvs attiecīgajā kritērijā.

4. Visu Iepirkuma komisijas locekļu un eksperta viedokļi par katru kritēriju būs vienlīdz nozīmīgi, tādēļ aprēķinot gala rezultātu par katru kritēriju tiks izrēķināts vidējais aritmētiskais no visu Iepirkuma komisijas locekļu vērtējumiem. Vidējais aritmētiskais rezultāts tiks aprēķināts ar precizitāti līdz 0,01 (noapaļojot rezultātu līdz 2 cipariem aiz komata). Katra kritērija vidējā vērtējuma rezultāts tiks izdalīts ar 5 un izteikts procentuāli. Iegūtais procentuālais rezultāts tiks pareizināts ar maksimālo punktu skaitu, ko iespējams iegūt par attiecīgo kritēriju. 

Katru kritēriju aprēķina pēc formulas:

Iegūtais punktu skaits = vidējais vērtējums kritērijā / 5 *100% * maksimālais punktu skaits kritērijā

Aprēķina piemērs:

	
	VĒRTĒJUMI
	

	Kritērijs
	Komisijas loceklis Nr.1
	Komisijas loceklis Nr.2
	Komisijas loceklis Nr.3
	Eksperts
	Vidējais vērtējums

	„Radio un tās struktūrvienību kā vienota zīmola atpazīstamības veicināšana”
	5
	4
	5
	5
	4.75

	„Piedāvātā radošā risinājuma ilgtspējība”
	5
	5
	5
	5
	5


Pretendenta iegūtais punktu skaits kritērijā „Radio un tās struktūrvienību kā vienota zīmola atpazīstamības veicināšana”:

4,75 / 5 *100% * 40 = 38
Pretendenta iegūtais punktu skaits kritērijā „Piedāvātā radošā risinājuma ilgtspējība”:

5/ 5 *100% * 30 = 30
Tādējādi tiks iegūts katra kritērija punktu skaits, ko ieguvis attiecīgais Pretendents. Visu kritēriju tādējādi iegūtie punkti tiks summēti.

Tātad, par abiem kritērijiem kopā augstāk minētajā piemērā Pretendents iegūst 37.36 + 20.00 = 57.36 punktus.

5. Atsevišķi tiek aprēķināti punkti par piedāvāto pakalpojuma kopējo cenu, Papildus konsultāciju pēc Pakalpojuma nodošanas izmaksas un Stila grāmatas tiešsaistes versijas pieejamības izmaksas (pēc 12 mēnešiem pēc nodevuma). Piedāvājums ar zemāko piedāvāto cenu iegūst maksimālo punktu skaitu (30), bet pārējo piedāvājumu punktu skaits tiks aprēķināts pēc sekojošas formulas:

Pretendenta punktu skaits = Zemākā pretendenta cena / Pretendenta cena x 30
Attiecīgs aprēķins tiek veikts arī kritērijiem: Papildus konsultāciju pēc Pakalpojuma nodošanas izmaksas un Stila grāmatas tiešsaistes versijas pieejamības izmaksas (pēc 12 mēnešiem pēc nodevuma).

6. Izvērtējot pretendentu piedāvājumus pēc punktu piešķiršanas metodes maksimālais un minimālais punktu skaits tiek piešķirts attiecīgi vadoties pēc zemāk minētā apraksta. Pārējās vērtības (2, 3, 4) komisijas locekļi piešķir attiecīgi, ja risinājums vērtējams kā daļēji atbilstošs un efektīvs attiecīgajā kritērijā.

	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs
	Minimālais vērtējums (1)
	Maksimālais vērtējums (5)

	1
	Radio un tā struktūrvienību kā vienota zīmola atpazīstamības veicināšana.
	Piedāvātais risinājums ne​vei​cinās Radio kopējo  atpa​zīs​tamību. 
Struktūrvienību kā kopēja Radio zīmola pazīstamību vei​cinoši elementi (logo, fonts, zīmola tēls, īpašības u.c.) risinājumā nav redzami vai ir ļoti vāji pamanāmi. Piedāvātais risinājums ietver pārāk daudz stilistiski at​šķi​rīgu vizuālu elementu, nav saprotama galvenā doma, vai arī risinājums nenodod nevienu ziņu skaidri, tas ir mulsinošs, to iespējams pār​prast un sajaukt ar cita uzņē​muma vizuālo risinājumu.
	Piedāvātajam risinājumam ir liels potenciāls veicināt Radio zīmola atpazīstamību. 
Zīmola pazīstamību veicinoši elementi (sauklis, logo, fonts, zīmola tēls, īpašības u.c.) ir lieliski pamanāmi risinājumā. Piedāvātais risinājums skaidri nolasāms, saprotams, tas ir lakonisks, stilistiska līdzība visu kanālu vizuālo elementu risinājumā (uzsvars likts uz to, ka kanāli nāk no vienas radio „ģimenes”). 

	2
	Vizuālo materiālu un uzrunas toņa atbilstība moderna, bet pieredzējuša sabiedriska medija misijai.
	Piedāvātais risinājums ne​at​bilst mūsdienīga dizaina pra​sībām un jaunākajām ten​dencēm un vienlaikus ne​parāda radio kā mediju ar 90 gadu pieredzi. Piedāvā​tais vizuālais risinā​jums ne​vei​ci​na radio asociēt kā attīstīties spējīgu mediju, kas ieņem stabilu un palie​ko​šu vietu  sabiedrības die​nas​kārtībā.
	Piedāvātais risinājums atbilst mūsdienīga dizaina prasībām un jaunākajām tendencēm un vienlaikus parāda radio kā mediju ar 90 gadu pieredzi. Piedāvātais vizuālais risinā​jums veicina radio asociēt kā attīstīties spējīgu mediju, kas ieņem stabilu un paliekošu vietu  sabiedrības dienaskār​tī​bā.

	3
	Piedāvātā radošā risinājuma ilgtspējība.
	Risinājums ir mūsdienīgs, taču haotisks, komplicēts, pārsvarā pakļauts modernu tendenču ietekmei: tas ir piesaistīts konkrētai īstermi​ņa aktualitātei, attiecīgās sezonas modes krāsām un vizuālajiem elementiem.
	Vizuālo risinājumu ir viegli uztvert un atsaukt atmiņā, tas ir reizē moderns, taču akadēmis​ki atturīgs un nezau​dēs aktualitāti vairākus gadus pēc vizuālā risinājuma tapšanas.

	4
	Pretendenta un piedāvātās projekta komandas iepriekšējā pieredze (portfolio), kā arī potenciāls šāda apjoma un sarežģītības darbu izstrādi veikt profesionāli, kvalitatīvi un atbilstoši nozares labākajiem piemēriem.
	Pretendents komandai nav pieredzes līdzīgu zīmolu vizuālās identitātes izstrādē vai tā ir tikai mazākajai daļai no komandas.
	Pretendents ir ar vairāku gadu pieredzi un nozarē pazīstams, piedāvātā komanda ir veik​smī​gi realizējusi vairākus lī​dzī​gas sarežģītības zīmolu vizuālās identitātes risināju​mus, iespējams, saņēmusi par savu darbu augstu publisku novērtējumu (piemēram, no​za​res balvas). Pretendenta veiksmīga  pieredze pakalpo​ju​ma sniegšanā vizuā​lās identitātes izveidē valsts vai pašvaldības iestādēm
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